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Két évvel ezelbtt, amikor

a COVID kitérése utdn,

a HoReCa-szektor
bsszeomldasakor

utoljara foglalkoztunk

a vadhuskészitmények
piacaval, arra

jutottunk, hogy a

gydrtok elemi érdeke

a gasztrocentrikussdag
megszintetése, a

tobb labon dllds, a
feldolgozott készitmények
valasztékanak szélesitése a
kiskereskedelemben - erre
az akkor kialakult helyzet

j6 alapot jelentett.
Szerzd: Szalai Laszlé

7 azota eltelt id6 igazolta ezt az
Aélll’ta’st. A piaci szereplék irdnyt

valtottak, és komoly eredménye-
ket értek el a hazai piac épitésében. Er-
re résegitett, hogy az elmult idészak-
ban az Gzemanyagéarak emelkedése, a
nemzetkozi szallitasi problémak miatt
az Eurdpan tuli vadhusok importja jo-
val dragabb lett. Vakuum alakult ki, ami
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Ma mdr a vadhus dra sok esetben alacsonyabb, de dltaldnossdgban sem
lényegesen magasabb, mint a sertés- és a marhahusé
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helyzetbe hozta a hazai alapanyagra ta-
maszkodd piaci szerepléket.

Beépul a mindennapokba

— A takarmanyok aranak névekedé-
se, ezzel a tenyésztett dllatok husanak
drasztikus emelkedése, a jové élelmi-
szer-elltottsdganak bizonytalansag-
érzete a vasarlok-
ban ma azt ered-
ményezte, hogy az
utébbi idészakban
Magyarorszagon is
nagy mennyiség-
ben keresik és vasa- 78
roljak a fogyasztok ‘ -
a vadhust: beépi-
tették a mindenna-
pok étrendjébe —
mondja dr. Lérincz
Attila, a VADEX Mezéfoldi Zrt. vadfeldol-
gozasi 4gazati igazgatdja. — Rdadasul a
vadhus ara sok esetben alacsonyabb, de
dltalanossédgban sem lényegesen maga-
sabb, mint a sertés- és a marhahusé, a
vad minésége pedig egyedulalléan ma-
gas. Azt latjuk, hogy a klasszikusan t6-
kehusvasarld multikiskerek is elindultak
példaul a kozepes feldolgozottsagi foku
(forméazott darélthus stb.) vadhustermé-
kek iranydba.

Az elmult idészakban a marhahts dré-
gult hatalmasat, felzarkézott a vad mel-
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Dr. Lérincz Attila
vadfeldolgozdsi dgazati
igazgatd

VADEX
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Cgyre jobb husban a vad

1é, igy, aki a voros
husok kozul sze-
retne valasztani,

az aron kival mar
egyéb preferencia-
kat is elétérbe tud
helyezni, allapitja
meg Pechtol Patrik,
a Fiwi-HUt Kft. Ggy-
vezetd igazgato-
ja, aki azonban arra
is felhivja a figyelmet, hogy a vadhusok
terjedését az elérhetébbé valasukon ki-
vUl az is segitette, hogy a jarvany ideje
alatt tobb idét otthon t6ltd fogyasztdk a
konyhaban is tobbet ,kisérleteztek”:

- Sok Ujdonséagot probaltak ki (példaul a
kovaszkészitést), és ezek kozé a vadhus
felhaszndldsa is beletartozott. A Vad-
konyha termékcsaladunk a harmadik
hulldm alatt jelent meg a vezetd disz-
kontlanc polcain allandé termékként, és
azdéta folyamatos ndvekedést mutatnak
a rendelési szamok. Ez a lendiilet még
a mai napig kitart, ami meglatdsom sze-
rint a marketingkampanyunknak is kd-
szonhetd. Igyekszink tandcsokkal és el-
készitési modokkal edukélni vasarldin-
kat, hogy a vadhus fogyasztasa élmény
legyen.

A min6ség meg-
tartésa és tovabb
emelése az egyet-
len Ut, hangsulyoz-
za lvénacz Gabor, a
Venison Gusto Kft.
ugyvezetd igazga-
téja. Egyre nagyobb
réteg keres ugyan-
is (nem elsésorban
az arakra figyelve)

a kizarélag bevizsgalt alapanyagok fel-
hasznalasaval, megalkuvast nem tdré mi-
néségi eldiras szerint készilt, felesleges
adalékanyagoktol mentes szaldmikat,
kolbaszokat és érlelt husokat.

- Idehaza sajnos gyengiti a vadhusfo-
gyasztast, hogy az olcsd, silany miné-
ségUl vadhustermékeket kiprobaldkban
sokszor erésodik az a hamis kép, mi-
szerint nem szeretik a vadhust — alla-
pitja meg szomorudan lvanacz Gabor.

- Holott a hiba nem a vadhusban van,
csak nyesedékekbd|, ipari hulladék-

bol készult terméket kostoltak. Kizaro-
lag természetes kornyezetben él6 al-

Pechtol Patrik
Ugyvezetd igazgatd
Fiwi-HOt

Ivdndcz Gdbor
Ugyvezetd igazgatd
Venison Gusto
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latok husabdl, a legjobb alapanyagok
felhasznalasaval, professzionalis tech-
noldgidval készithetd olyan termék,
amia ,fine dining” alapjai szerint is ér-
telmezhetd.

Kézmuves gondossdggal

Dr. Lérincz Attila szintén ugy gondolja,
hogy mivel a vadhus nem tenyésztés-
bél szarmazik, ezért nincs két egyforma,
minden termék kilonleges és megismé-
telhetetlen.

- Mi a VADEX-nél minden vadat egyedi-
leg, kézmlves aprolékossaggal és gon-
dossaggal dolgozunk fel — hangsulyoz-
za. — A vadgazdalkodas pedig azt jelen-
ti, hogy a kdrnyezet eltartoképessége és
a szaporulat szerinti vadhUsmennyiség
csak egy része tud a piacra keruini.

A cég fejlesztési irdnyai nem valtoztak:
egységcsomagokat, kivald minéséget,
kényelmi kiszerelést, informativ csoma-
golast, valamint kivald élvezeti értéket és
rendkivil magas beltartalmi paramétere-
ket igyekeznek nyujtani a fogyasztoknak.
— Az utébbi hdrom évben minden je-
lentés rendezvényen, férumon jelen
voltunk a Vadészati Vilagkiallitastol az
OMEK-on 4t a Nemzetkozi Vadgasztro-
némiai Fesztivalig. Bliszkék vagyunk ra,
hogy volt olyan rendezvény, ahol Lézar
Chef nagy sikert aratva mintegy 3 ezer
adag vadhusbol készitett kdstolot a lato-
gatok részére. A Nemzetkdzi Vadgasztro-
némiai Fesztivalt minden évben mi ren-
dezzik a VADEX Mezéfoldi Zrt. terlletén,
amelyre 2022-ben tébb mint 6 ezer 13-
togatd jott el - sorolja a vadfeldolgoza-
si dgazati igazgato. — Ezen tilmenden a
Bocuse d'Or vilagdonté alapanyagat is

-

A minéség megtartdsa és tovdbb e

mi biztositottuk. Folyamatos az egyUtt-
mUkodésink az AMGvel és més szakmai
szervezetekkel. Célunk tovébbra is a ha-
zai vadhusfogyasztas 6sztonzése, és ez-
zel a valédi hazai értékek terjesztése.

Kényelmi irdnyba

A Fiwi-HUtnél az innovéciok kulcsszem-
pontjanak a kényelmet tartjak.

- Afogyasztok mar nem szeretnének
otthon kilonbozé bonyolult hisfeldol-
gozdi fogasokkal egy egész combot fel-
dolgozni. Inkabb gyorsan és praktiku-
san kivenni a csomagolasbol, és mar
mehet is a sUtébe vagy serpenydbe —
ecseteli Pechtol Patrik. — Ezt bizonyitja,
hogy a markénk alatt forgalmazott vad-
husos készételek hatalmasat futottak

az Uzletekben. Ezek minéségi, adalék-
anyag-mentes, mikrézhaté készételek.
Ugy érzem, hogy rengeteg potencial rej-

lik a convenience termékekben, és ezek-
be ugyanolyan kdnnyen lehet beépiteni
a vadat, mint barmilyen mas husfélesé-
get. Csak finomabb és egészségesebb.
A cégnél folyamatosan figyelik a hagyo-
manyos huskészitményeket, és igyekez-
nek megalkotni ezeknek a részpiacoknak
a vadhus-alternativajat”. gy szilettek a
mikrozhatd készételek, és igy lett az idei
évre kerek grill termékcsalddjuk a flsze-
rezett szarvashusokkal.

— Ezek az alternativék a legjobb maéd-
jai annak, hogy a fogyaszté Ossze tudja
hasonlitani 6ket a konvencionalissal, és
utdna egyéb terméktulajdonségai alap-
jan eldonteni, melyiket helyezi a kosara-
ba — mondja az Uigyvezetd igazgatd. —
Hosszu tavon szeretnénk a korabbi évek
mérhetetlen nagy vadhusexportjat visz-
szaszoritani, és lehet6leg minél nagyobb
mennyiséget értékesiteni a hazai piacon
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Prémium vadhus
a természet asztalarol!

A Vadkonyha kinalata fenntarthaté vadgazdalkodasbal
szarmazo, prémium vadhus termékcsalad.

Tatai feldolgozéiizemiinkben a legnagyobb odafigyeléssel
készitjik eld vasarloinknak,
hogy megdrizzék magas tapértékiiket és gazdag izvilagukat.
Készitsen batran vadételeket csaladjanak és vendégeinek,
melyhez weboldalunkon kiprébalt recepteket talal!
Keresse termékeinket orszagszerte
a nagyobb aruhazlancok polcain.
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(mind a gasztrondmidban, mind a kiske-
reskedelemben). Hatalmas kincs van ke-
zlinkben, amit eddig, mondhatni, elher-
daltunk. Téltink nyugatabbra az egy fére
esé vadhusmennyiség joval magasabb
éves szinten. Az eladasainkon azonban
latszik, hogy ez a szam nélunk is elindult
felfelé.

A cég marketingmunkaja soran kizarolag
az online térre koncentral.

— Tapasztalataim azt mutatjak, hogy a
kulonbozd kostoltatdsok egy-egy ol-
csobb termék esetében valds frekven-
cianovel6 erével birnak, de a prémium
termékeknél a hosszu tavu, véltozatos
hattértdmogatas tud stabil vasarloerdt
nyerni — ad magyardzatot Pechtol Patrik.
— Az edukacios tevékenységink a leg-
szimpatikusabb a fogyasztoknak: tippek,
trakkok, receptek, bor- és flszerajanlok.

Felfelé fejlesztenek

Folyamatosan dobja piacra Ujdonsagait a
Venison Gusto is.

- Ma mar kdzel 50 termékkel vagyunk
jelen a piacon, szaldmikra, kolbaszok-

ra és érlelt sonkakra specializalodva, de
megemliteném a mindenmentes vizi-
bivaly- és szlirkemarhamajasunkat, ha-
talmas sikere van - jelzi Ivdnacz Gabor.

— Bér a kereskedelem részérél egyre eré-
sebb igényt érzékellink alacsony aru ter-
mékcsalddokra, mi inkdbb felfelé fejlesz-
tink. Az utébbi hdnapokban heti szinten

értlnk el értékesitési csucsokat prémi-
um termékeinkbdl, a 9-12 honapig érlelt
szarvas és vaddiszné egész sonkakbol.
A nemrég bevezetett Special Edition Oz
szaldmiknak is osztatlan a sikere, pedig a
legdragabb szaldmijaink.

Az lgyvezetd igazgatd szerint a vad-
hus népszerUsitésének kulcsa az okta-
tasban rejlik. Szerinte, ha mar altaldnos
iskoldban tanitanak, mi az egészséges
minéségi hus, hal, zoldség, gytimalcs,
akkor nem lenne kérdés, mit valaszt a
fogyaszto.

> / i A —
A klasszikusan tékehusvdsdrlé multikiskerek is elindultak
a kozepes feldolgozottsdgi foku vadhustermékek irdnydba

— Készitettiink egy 8 részbdl 4llo okta-
té animacids filmsorozatot viszonteladdi
partnereink és kiskereskedelmi vasar-
|6ink részére, amelyekkel szemléltetni
szeretnénk, mekkora beltartalmi és mi-
néségbeli kuldnbség van termék és ter-
mék kozott — beszél sajat edukacios te-
vékenységukrél lvanacz Gabor. — Olyan
kérdésekre adjuk meg a valaszt, mint
,mi hatdrozza meg egy termék miné-
ségét?’, ,mi hatdrozza meg egy termék
arat?” vagy ,miért fontos, hogy hol él-
nek az éllatok?” 7/

Game meat is a developing category

Two years ago, after the COVID
pandemic had broken out and the
HoReCa sector had collapsed, our
magazine wrote: it is essential for
game meat producers to diversi-

fy instead of just focusing on res-
taurants. Since then market play-
ers have changed directions and
done well in building the domestic
market. What is more, due to rising
motor fuel prices and internation-
al shipping problems, importing
game meat from other continents
has become much more expensive.
A part of everyday life

Dr Attila Lérincz, game meat pro-
cessing director of VADEX Mezd6fd1-
di Zrt: “Because of the drastic in-
crease in the price of meat, and the
general feeling that there might

be food supply issues in the future,
shoppers show growing demand
for game meat in Hungary too — it
has become a part of their every-
day life. Plus in many cases game
meat costs less than pork or beef,
and there is also the fact that game
meat represents very high quality.”
According to Patrik Pechtol, CEO of
Fiwi-Hdt Kft, in addition to game
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meat becoming more availa-

ble, the game meat consumption
trend also has to do with consum-
ers spending more time experi-
menting in the kitchen since the
pandemic: “Our Vadkonyha prod-
uct range hit the shops of the mar-
ket leader discounter chain during
the third wave of the pandemic,
and sales have been growing ever
since. We also educate shoppers
with tips and preparation meth-
ods, so that game meat consump-
tion becomes a real experience for
them.”

Gdbor Ivdndcz, CEO of Venison
Gusto Kft.: “Unfortunately it has a
negative influence on Hungarian
game meat sales that those con-
sumers who try cheap, poor quali-
ty game meat product for the first
time think they don't like it. They
believe this even if it isn't game
meat in general that is bad; they
just came across a product that
was probably made of industrial
waste.”

Artisan food quality

Dr Attila Lérincz explained that
VADEX processes each game

with the biggest, artisan-like care
and precision. The innovation di-
rections of the company hav-

en't changed: they offer uniform
packs, top quality, convenience
packaging, lots of information on
the packaging, and high enjoy-
ment and nutritional value to con-
sumers. The company is proud to
host the International Game Gas-
tronomy festival every year, which
welcomed more than 6,000 vis-
itors in 2022. It was also VADEX
who supplied the Bocuse d'Or
world final with game meat.
Going in the convenience di-
rection

At Fiwi-HCit the main innovation
direction is convenience. Their
view is that shoppers don't like to
waste time with complicated cook-
ing methods. This was made real-
ly clear by the superb sales perfor-
mance of their game meat ready
meals; these are high quality, addi-
tive-free products that can be pre-
pared in a microwave oven. The
company keeps monitoring the
trends of the meat market, and

try to create the game meat alter-

natives of the latest products. This
is how Fiwi-H(t's microwaveable
ready meals were born, and how
their grill product range became
complete this year with spicy veni-
son meats. In the long run Fiwi-Hdt
would like to see the level of game
meat consumption reach the cur-
rently much higher level of West-
ern Europe.

Premium innovations

Venison Gusto regularly rolls out
new innovations, and they already
have nearly 5o different prod-

ucts in the market; they special-
ise in salami, sausage and cured
hams. Although they sense grow-
ing demand from retailers for low-
er-priced products, they have de-
cided to focus on premium inno-
vations. In the past few months,
they broke sales records with their
premium products on a weekly
basis, e.g. with cured venison and
wild boar ham. Venison Gusto’s
recently launched Special Edition
Oz venison salamis are a great
success, even though they are the
company’s most expensive sala-
mis. 7





